..kobercovy
nalet)spultén,

p¥epinim!

Kazdomésicni newsletter o newsletterech piSu od kvétna 2020 ve sdileném dokumentu na
Googlu. Pokud si chcete pokecat o newsletterech osobné, napiste mi. Nebo muzete prelouskat
minula vydani v archivu. A jestli vam tento odkaz nékdo preposlal a pristé chcete dostat vlastni

echo, prihlaste se.

— Martin Kavka (vice o mné)

P. S.: Diky véem &tenarlim Newsletterd, ktefi mé pozvali na on-line kafe. Nebo rovnou na
nékolik. | virtualni kofein se pogital J,
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Nady: Newsletter piSu jako on-line Casopis

Do e-mailové schranky mi chodi jednou za dva tydny. A patfi k nejoblibené&j$im dopisim, které
dostavam — Mixletter. Stoji za nim Vendula Stillerova, ktera pod jménem Nady vytvafi Sperky
inspirované architekturou. O Mixletteru Fika, Ze je jejim on-line magazinem, namichanym ze
zajimavosti o architektufe a zakulisi Sperkafské vyroby.

Puvodné byly v jejim newsletteru i pisnicky. Ty nevydrzely, zato v ném stéle najdete recepty.
.Beru Mixletter jako virtualni ¢asopis, takze v ném byly vzdy rizné rubriky. Zaklad tvori
neoddélitelna dvojice — architektura a Sperky. DalSi témata pfidavam podle toho, co zajima mdj
okruh zakaznikl. Takze se obsah postupné vyviji — hudbu jsem vyfadila, protoze vétSinu
¢tenaru neoslovovala a mé stala pfi pfipravé hodné ¢asu. VSechny recepty, které publikuju,
prosly moji kuchyni a pfezily i tézky lockdownovy odpor k vareni nebo peceni,” fika Nady. ,Na
newsletterech je skvélé, ze mlzu s jejich formou pracovat. Dava mi to volnost i prostor k
experimentovani, a to mé bavi.”

Newsletter tak pro ni byl ve srovnani s jinymi kanaly, jako jsou tfeba podcasty nebo youtubova
videa, jasnou volbou. Zvlast kdyZ radéji piSe, nez mluvi. ,V newsletteru mam moznost
promyslet si kazdé slovo, coz je nejlepSi zplisob komunikace pro introverty, jako jsem ja,*
usmiva se. ,V psaném textu neni poznat, jestli jsem pfed dalSi vétou pét minut pfemyslela nebo
zda jsem tfeti vétu pétkrat prepsala.”

Zadné placnuti na zed’

Libuje si taky v tom, Ze newslettery jsou velmi osobni, jeden na jednoho. ,Povazuju je za dopisy
fanouskam, pfestoZe uZ nejsou psané perem a inkoustem. Zadné placnuti na zed a publikum,
Cin se. Davova komunikace neni moje parketa — zato kdyz mi nékdo napiSe e-mail, rada
odpovim,* uvadi.

Pro Nady je navic podstatna i vizualni ¢ast — kazdy Mixletter je plny obrazku, které pfiblizuji jak
svétova architektonicka dila, tak jeji Sperky. ,To by mi v podcastu chybélo. Newsletter se navic
da délat prakticky na kolené. Nepotfebovala jsem k nému nic, co bych uz neméla — az na
kontakty v databazi.”

Zajimalo mé, jestli si néjakou dovednost ze Sperkafiny pfenesla do tvorby newslettera.
»1rpélivost Sperkare pfi psani pomaha. Snaha dosahnout dokonalosti mize naopak psani
zt&Zovat,” fika Nady. A dodava, Ze to funguje taky naopak — newslettery ji ne€ekané pomohly i v
podnikani. ,Vzpominam, kolik jsem toho nastudovala o psani produktovych textd, viibec mi to
takZze nemam texty feSit. JenZe co jsem k t&m fotkam méla psat?! Pomohl mi az newsletter, coz
jsem vabec necekala.”

Dva vecery, osm hodin prace

Dvoutydenni frekvence, kterou si Nady zvolila, je docela vyzva, zvlast u tak obsahlého
newsletteru. Proto jsem se ptal i na to, jak si chysta materialy, tfidi zdroje — jak zkratka vypada
cela pfiprava Mixletteru.
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»1vorba mi obvykle zabere dva veCery — b&éhem toho prvniho prochazim zdroje, ukladam si vse,
co mé zaujme, piSu si poznamky do diafe nebo nechavam oteviena okna v prohlizeci. To je
trochu rizikové, protoze se mize snadno stat, Ze o né pfijdu — ale pokud se to stane, beru to
jako znameni,”“ usmiva se Nady. ,Mym cilem neni psat o novinkach v oboru, to délaji jiné
newslettery. Davam pozor, abych nepsala o stejné stavbé jako vSichni ostatni — ty zajimavé, ale
zaroven nejproflaklejSi, ukladam hodné hluboko, kde si musi pockat na spravnou chvili.*

Druhy vecer uz pise. ,Uvafim si konvici ¢aje — &erného s mlékem — a pustim si do sluchatek
oblibenou hudbu, ktera mé nakopne. Zalozim slozku s datem nového newsletteru, zac¢tu se do
pfibéhd budov a mist, dohledavam dalsi informace a celé to ¢tenaram pékné zabalim a

“ ¥

naserviruju i s obrazky,” fika. Celkem ji psani Mixletteru zabere zhruba osm hodin.

Do budoucna i v angli¢tiné

,PiSu ho v Mailchimpu — da se v ném psat nejen z pocitace, ale i z mobilni aplikace, coz je
Sikovné pro poznamky na cestach. Nebo se to hodi, kdyz pfidavam fotky z vyroby Sperka, které
mam v telefonu. Newsletter nezacinam s prazdnou Sablonou, ale naopak s plnou — je v ni
néktery z pfedchozich Mixletterll. Pomaha mi to,“ vysvétluje Nady.

Dopliiuje, Ze Mailchimp ma par vychytavek, které rada pouziva: ,Hodné sazim na link-checker,
ktery umoznuje projit a zkontrolovat vSechny odkazy. Mam v kazdém newsletteru okolo dvacitky
link( a uz se mi nestava, ze bych nékde zapomnéla néjaky stary odkaz.”

A co planuje s Mixletterem dal? ,Chci vydrzet. Chci, aby rostl. Chci dosahnout na tisicovku
¢tenarll. Chci ho psat tfeba dalSich pét let,” Fika. (Letos v zafi oslavila rok od prvniho vydani a
¢tenar ma okolo tfi stovek.) Ale nejen to. ,Chtéla bych ho vydavat i v angli¢tiné. To je velky cil.
Ale jesté jsem nesehnala zadného zapaleného korektora — hlasi se nékdo?“ sméje se Nady.

5 postfehu o newsletterech od Nady

Pro¢ mit newsletter? ,Ve Sperkarfském podnikani mi pomaha udrzovat kontakt se zakazniky. |
témi potencialnimi, z nichz si ¢ast zatim nemuze Sperky dovolit. Taky mi pomaha budovat
davéru. Sperky jsou tim druhem produktu, ktery musi padnout do oka — fada lidi se chodi na
své vyhlédnuté kousky dlouho pouze divat. V on-linu muzete takovy kontakt snadno ztratit,
protoze plati: ,Sejde z o¢i, sejde z mysli. Tim, Ze o celém procesu vyroby a hledani inspirace
piSu, maji ke mné zakaznici bliz. A Mixletter mi taky pomaha, abych se divala na Sperky o€ima
zakaznikl — o nékterych vécech si myslim, Ze nikoho nezajimaji, jenze nakonec se ukaze, Ze to

s v

Jak najit svoje téma? ,Sama jsem se v tom asi rok placala a Zzadné svoje téma nevidéla.
Pfitom jsem ho méla pred o€ima. VS8echno si pak sedalo asi tfi nebo Ctyfi mésice, kdy jsem
hodné pracovala s rubrikami. S nabytou jistotou v podobé zpétné vazby od ¢tenafl se mi uz
piSe mnohem Iépe. A co bych poradila? Musi vas to bavit — jinak newsletter nebude fungovat a
budete se u néj trapit. Mozna mate pocit, ze ,vade téma‘' nebude nikoho zajimat. Tak to prosté
zkuste — je sice pravda, Ze kdo nic nezkusi, nic nepokazi, ale taky se nic nenauci a ni¢eho
nedosahne. Casem se miiZe vyrojit vice newsletter(i na obdobné téma. Pak uZ zbyvaji jen dvé
moznosti — veéfit, Ze dllezity je vas osobity pohled na véc, nebo to polozit.”

Jak udrzet pravidelnost? ,Mivam krizi, kdyz na newsletter dlouho nikdo nereaguje. Tieba tfi
vydani nepfijde ani pismenko. ZhorSuje se to, pokud nemam pro dané vydani konkrétni plan.



Kdyz krize pfijde, nejhorsi je viibec zacit. Ale nastésti vim, Ze jsou Ctenafi, ktefi se na Mixletter
tési, a v takovou chvili si na né vzpomenu. Potom uz staci sednout si k pocitaci a zaCist se do
podkladd. Kdyz opravdu nevim, za¢inam hadankou. Jakmile se do newsletteru pustim,
nemivam problém ho dokoncit. Pravé hadanku jsem do Mixletteru dala zamé&rné — ¢tenafi maji
ddvod mi napsat a motivaci nakouknout i do dal$iho vydani. A pro mé je to bod, od kterého se
muzu pristé odrazit.”

Jak ziskavat nové odbératele? ,Zkousela jsem ruzné pristupy — pfes socialni sité a soutéz
(Spatny plan), pop-up na webu (fungoval dobfe, dokud se z neznamého dlivodu prestal
zobrazovat), kviz (nabrala jsem sice docela dost kontaktd, ale jejich hodnota je lehce sporna) a
tzv. lead magnet, coz je néco, co uzivatel ziska vyménou za pfihlaSeni k newsletteru (nejlépe mi
funguje ,zazitkovy‘ katalog ke stazeni, na podzim mam v planu novy). Zminku o Mixletteru
pridavam, kam to jde, tfeba do novorocnich pohlednic posilanych zakaznikim. Pfijde mi ale, ze
je hodné tézke ziskat od lidi e-mail. Newslettery pofad berou jako otravné reklamni zpravy a o
téch obsahovych toho moc nevi. Nejvic se mi osvédcilo, kdyZ o Mixletteru fFikam, Ze je to ,dopis
fanouskdm‘. Cenim si kazdého ¢&tenare, protoze pfibyvaji pomalu. Nejdfive jsem méla asi deset
odbératell, ted jich je okolo tfi stovek. Kdybych dneska s newsletterem znovu zacinala, sbirala
bych kontakty do databaze mnohem dfive. Roky jsem to vibec nedélala, a to byla chyba.”

Co je nejvétsi vyzva? ,Vybrat, o Cem jesté psat a o ¢em uz ne. Zdroju a inspirace je mraky,
jenze Mixletter nema byt nekoneéné dlouhy. Taky mam jako introvert i po roce psani trochu

problém se ¢tenaflim vice otevfit — ale rozhodné je to pro mé menSi potiz v newsletteru nez
nékde na socialnich sitich.”

3 nejdulezitéjsi rady pro tvarce newslettert od Nady

1. Kdyz vam nékdo napiSe, odpovézte.
2. Neodkladejte zacatek, dokonalé to nebude nikdy.
3. Vyberte si téma, které vas bavi.

Tipy na nejlettery od Nady

»Newslettery jednoznaéné vedou. Skveély je CopyLetter od Gabky KoS€ové nebo newsletter
Aeolidia od Arianne Foulks. NemGzu nezminit Casteény souéet Petra Koubského. Mam rada
Anglofila od Toma Herlika a Quartz. Bavi mé Spirits od Richarda Godwina a Vola Berlin! z
vydavatelstvi Black Swan. Jinak sleduju spoustu architektonickych newsletterti — z t€ch mam
nejradéji Architect+.”

Co mé cvrnklo do nosu

B Pani, Newslettery jsou v KFist'alovce! Ve &tvrtek 23. zafi mi spadla brada. A dodnes ji
hledam. DocCetl jsem se, ze Newslettery ziskaly nominaci na Kristalovou Lupu 2021 v kategorii
Obsahova inspirace. Pfesné to jsem si vzdycky pfal — obsahové inspirovat. O poradi v této
kategorii rozhodne odborna porota, ale pokud byste chtéli mermomoci hlasovat pro dalsi z
mych projektd, miZete — mezi zajmovymi weby je i Cestina 2.0.
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< Lupa a spol. s novymi newslettery. Mimochodem, vydavatelstvi Internet Info, které
organizuje KFistalovku, pfislo taky s newsletterovym servisem napojenym na své weby. Mizete
si vybrat denni nebo tydenni e-mailové zpravodajstvi, nebo jednoduse zvolit To hlavni — pate¢ni

vvvvvv

O Uz jste slyseli o Gazetistu? Je to zbrusu nova platforma, na které si muzete vytvorit
placeny newsletter, podcast, pfipadné oboji. Pokud chcete publikovat newsletter nebo podcast
zdarma, musite jinam — Gazetisto vam umozni zvefejnit bezplatné zhruba tfetinu az polovinu,
jinak si ale musite fict 0 49 az 2000 korun mésicné. Gazetisto slibuje, Ze autorim poskytne
veskery servis — od navodu, jak newsletter nebo podcast vytvofit, pfes Sablony, které mohou
pouzit, az po vyporadani prfedplatného, zaslani penéz na ucet a odvedeni pfipadného DPH. Pro
autory je vSe zdarma, projekt ma Zivit 20procentni provize z pfedplatného. Start-up financuje
spole¢nost CMI Daniela Kfetinského a stoji za nim trojice novinara: Martin Maly, Vladimir
Piskacek a Michal Pur.

& Ve stopach socialnich siti. Novinar ze Silicon Valley Alex Kantrowitz pi$e na svém
substacku Big Technology o ,efektu newsletterové sité€”. To, co se ted déje s newslettery, podle
néj pfipomina rozSifovani socialnich siti. ,Stejné jako kazdy dalsi ¢len socialni sité zvySuje jeji

protoze predstavuje toto chovani novému publiku,“ tvrdi. Jakmile si lidé zvyknou na ¢teni
jednoho newsletteru, nemaji problém pfihodit do své schranky dal$i, coZ potvrzuji i data
Substacku. ,,Proto mé tési, Ze se pravé ted vénuji newsletteru,” uzavira Kantrowitz. ,Cteni v e-
mailové schrance je vzkvétajici nové chovani, které si mnozi — véetné mé — teprve zacinaji
osvojovat a které se bude dale upevinovat, jakmile s nim lidé ziskaji dobré zkuSenosti. Je dobra
doba na psani do inboxu a je skvéla doba na ¢teni v ném.*

Rushdie to zkousi na Substacku. Spisovatel Salman Rushdie chce svou dalSi knihu psat
na Substacku, uvadi Guardian. Neni to nic pfevratného, serialové vychazela literarni dila uz
kdysi davno — tfeba Madame Bovaryova, Vojna a mir nebo Kronika Pickwickova klubu. ,Jesté
se mi nikdy nestalo, abych vydaval néco, k Eemu by se mohli &tenafi vyjadfovat,” fika Rushdie.
,Myslim, Ze nové technologie vzdy umoznuji vznik novych uméleckych forem. Literatura v
digitalnim véku jesté nenasla svou novou podobu. Prosté se do toho ponofim a uvidim, co z
toho vyjde — bud se z toho vyklube néco uzasného a pfijemného, nebo ne,” dodava s tim, Ze se
Substacku upsal na 12 mésicu a po roce se rozhodne, jestli bude pokracovat. (Mimochodem,
jeho substack se jmenuje Salmanovo more pribéhd.)

& Mailchimp za 12 miliard dolarGi? Prodano! Softwarova firma Intuit koupila Mailchimp a s
nim i jeho vice nez tfinact miliont uzivatell (z toho 800 tisic platicich). Intuit musel z prasatka
vytahnout v pfepoctu pfes 260 miliard korun a $éfové Mailchimpu ujistuji uzivatele, Ze se jich
zmeéna nijak nedotkne. Uvidime. (Védéli jste, Zze denné se pres Mailchimp poSle v priméru vice
nez miliarda e-mail(? Vétsinou marketingovych.)

? Znate ,pravidlo 1 %“? Rika, Ze na internetu 99 % lidi obsah konzumuije a jen 1 % ho tvo¥i.
Kdyz tedy pUljdete od spotfeby o krok dal a zacnete ukazovat, na ¢em pracujete nebo co se
ucite, a pfinaSet lidem nové poznatky, vas vliv vyrazné vzroste. Konkurence pfitom neni tak
obrovska, jak to na prvni pohled vypada. Ale ma to i druhou stranu mince. Pokud se totiz
odhodlate tvofit komunitu, musite se obrnit trpélivosti — pocitejte s tim, ze aktivné k ni bude
prispivat prave jen to 1 % uzivatell. Treba i na Wikipedii provadi 1 % editoru upravu celych 77
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% hesel. Podobnou zkugenost mam i s uZivatelsky tvofenym obsahem na Cesting 2.0 — roztlagit
tuhle karu zkratka nebyva jednoduché.

™ Nechci slevu zadarmo. VZdycky mé — slusné Feceno — nakrkne, kdyz firmy spojuiji
pFihladeni k newsletteru se ziskanim slevy. ,Dej nam e-mail a dame ti 15% slevu!* Rikam si:
.Fakt to chcete hrat takhle? Jako vazné?“ V tom horsim pfipadé mi navic po pfihlaseni nepfijde
jeden e-mail s nabidkou slevy, ale béhem tydenniho kobercového naletu rovnou tfi nebo &tyfi. A
vSechny se opiraji o jediné sdéleni — jesté jsi nenakoupil, sleva brzo kon€i, uz jen 24 hodin, mas
posledni moznost. Zda se, ze jde jen o to, kdy kone&né oteviu penézenku. Zaroven mi tim
fikaji, ze kaslou na budovani vztahu a prodej za normalni cenu. Pokud bych mohl kecat do
obchodnich newsletter(, tak vas prosim — prvni e-mail nikdy nestavéjte na slevach. Nastavte v
ném spis pravidla a oCekavani do budoucna a zaCnéte trpélivé tvofit vzajemny vztah. A
pfedevSim — netvarte se jako nadrzeny pubertéak, ktery chce holku dostat do postele uz po dvou
minutach prvniho rande.

&\ Twitter + Revue = novi odbératelé? Twitter pred Sasem koupil newsletterovy nastroj
Revue a po par mésicich umoznil pfihlaSovani k e-mailovym zpravodajim pfimo v uzivatelském
profilu. Pokud tedy mate Twitter i Revue, tak uz staci jen mrknout na navod, jak na to.

& Prihlasovaci stranka od profika. Kolby Hatch popisuije v tvitvlaknu, jak by méla vypadat
dobra pfihlasovaci stranka k newsletteru. Dokonce vam ji i nakreslil, abyste netapali. A pfidal
hlavni body, které na ni nesmi chybét — jednoduchy pfihlaSovaci formular (nevymyslejte znovu
kolo), obrazek skuteéného newsletteru a k nému chytlavy titulek plus socialni dikaz v podobé
referenci od vasich ¢tenarl. A pak uz jen testovat a vylepSovat. Nejlepsi je, kdyz se vejdete na
jednu stranku (tfeba jako Dense Discovery), ale kdyz uz potfebujete vice prostoru, umistéte
néco nad ,ohyb®, abyste podpofili rolovani. Po pfihlaSeni pak odbératele vzdy pfesmérujte na
stranku s podékovanim za prihlaseni.

Instaé podle Jamese Cleara. Karo Wanner popisuje v ¢lanku na Start it up, jak efektivné
vyuziva spisovatel James Clear svUj instagramovy profil. Clear ma jasny cil — prodavat
bestseller Atomové navyky a ziskavat nové newsletterové Ctenare. Kazdy pfispévek, ktery
publikuje, sméfuje k jednomu, nebo druhému cili. Ve stejném duchu funguiji i storicka — jedno
predstavuje newsletter, druhé ukazkovou kapitolu z knihy a tfeti se to€i okolo Deniku navyka,
coz je dalsi Cleartv produkt. V €lanku je fe€ taky o tom, jak pracuje Clear s obsahem — a jeho
pristup k recyklaci textd z archivu je sympaticky. Nevypada to jako raketova véda, ale nejspis to
vyborné funguje. Ted uzZ je jen na vas, jestli si z toho néco vezmete.

@) Trava je zelena a hypertextové odkazy modré. Ale vite, odkdy a pro¢ jsou modré? Po tom
patrala Elise Blanchard a o sva zjisténi se podélila na blogu Mozilly. Tak pfedevSim — odkazy
zmodraly v roce 1993 diky webovému prohlizeci Mosaic, ktery se trefil do éry stéle
popularnéjSich barevnych monitord. Do té doby byly odkazy ¢erné a podtrzené. Kdyz vznikly
prohlizeCe Netscape a Internet Explorer, byl uz modry odkaz zavedenym prvkem.

Jde to i komiksem. Jeden z nejzabavnéjSich nabord novych odbératelt newsletteru
najdete na The Oatmeal.

B Autorsky blok je mytus. Za potizemi s psanim jsou spi$e problémy s Fizenim &asu, je
presvédcen Tom Anderson, ktery $éfuje Casopisu Managing Editor a dfiv psal tfeba pro
magaziny Forbes nebo Wired. Radi, abyste si na psani vyhradili pevny blok v kalendafi —
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machfi na produktivitu tomu fikaji timeboxing. Je pfitom fuk, jestli budete psat rano, nebo radéji
vecer — dllezité je, aby to byl klidny, ni¢im neruseny blok. | kdyz Zijeme ve svété multitaskingu,
dobré psani nepatfi mezi véci, které jde délat napul,” tvrdi. A taky pocitejte s tim, Ze 90 minut v
kalendafi nikdy nebude 90 minut psani — néjakou chvili trva, nez se rozehrejete. Pfi psani
pomaha rovnéz nacrtnuti osnovy. ,Chcete-li vytvofit smysluplnou praci, musite jit do hloubky. To
vyzaduje plan,” uvadi Anderson. A za tfeti — hodné ¢&téte, protoze: ,Cim méné &tu, tim vice mé
psani trpi.*

Sila domina

Casto se potkavam s tim, Ze lidé podcefiuji silu postupnych krok( a vytrvalosti. Namisto toho
hledaji jednoduché vzorce a snadna feSeni. Hledaji uspéch pfes noc. Z mé zkuSenosti uspéch
pfes noc funguje — pfichazi vétsinou po nékolika letech dfiny, kdy jdete trpélivé krok za krokem.

Kupodivu o tom se v lesklych magazinech moc nepiSe — daleko ¢astéji v nich najdete opacnou
strategii, podle které byste méli udélat vSech tisic potfebnych krok( najednou. Vyrabét ucelenou
fadu produktud, ovladnout vSechny socialni sité, k tomu natacet podcast a youtubova videa,
pfihodit newsletter a feSit spoustu dalSich véci. Tahle rada v podstaté fika — jdéte na pédium,
zkuste pred publikem Zonglovat se stovkami mi¢a a neposerte to.

Zapomernite na to. Zkuste se na véc divat spiSe jako na domino. Na zacatku potfebujete
prevrhnout jeden dilek, ktery vede k dalSimu a ten k dalSimu. Prvni dilek by nikdy nemél byt
nesmysiné ambiciézni — mél by byt takovy, abyste to zmakli. Zarovern by vam mél umoznit
uskutec€nit druhy, uz o néco vétsi krok.

Hral jsem nerovnou hru

Pro pfedstavu, jak to muze fungovat u tvarc€ich projektu, tfeba u newsletteru — vasim cilem by
na zaCatku nemélo byt 1000 odbératell, ale tfeba jen deset. To je realizovatelny cil, kterého
muzete dosahnout. A jakmile ho dosahnete, mizete se posunout dale. Kdyz bude ale prvnim
dilkem domina 1000 odbératell, nejspi§ se vam ho nepodafi prevrhnout a k tomu druhému uz
se ani neprobojujete.

Sam jsem si silu domina vzdycky neuvédomoval. Kdysi jsem byl tfeba nastaveny tak, Zze abych
mohl néco zacit, musel jsem se to nejdfiv naucit. Ted nejdfiv zacnu a u¢im se postupné.
Pfivedla mé k tomu zku$enost a léta srovnavani s ostatnimi, kdy jsem sam sebe u prvniho
dominového dilku porovnaval s nékym, kdo svrhaval uz své pétisté domino. Byla to nerovna
hra.

Kdyz zacCinate hrat na kytaru, nemizete se srovnavat s Brianem Mayem, a kdyz zaCinate psat,
nemuzete soupefit se Stephenem Kingem. Vzhlizite k nékomu, kdo toho hodné dokazal, ale
dokazal to v pribéhu ¢asu. Vidite nékoho, kdo toho umi spoustu, ale vSechny dovednosti si
osvojil az casem. Taky se v jeho pozici muzete ocitnout — kdyz svrhnete dostatecny pocet dilku
domina.

Nebylo to Stésti, ale diina
Strategii domina jsem pro sebe poprvé odkryl pfi povidani s jednim nadSenym fanouskem
Cestiny 2.0, ktery mi pfed par lety vypravél o tom, jakou jsem mél kliku, Ze se mi podafilo néco



takového vybudovat. Ze jsem s dobrym napadem trefil nejlep$i moznou chvili a ze dne na den
uspél. Mluvil o tom tak, jako bych jen sedél se zaloZzenyma rukama, jednoho rana se probudil a
Cestina 2.0 se sama zjevila v prostoru. Uplné& vynechal roky prace, energie a dfiny, které tomu
pfedchazely. Vubec nemluvil o té spousté kroku, bez kterych by nebylo nic. A které jsem udélal,
protoZe jsem to chtél zkusit, i kdyZ vysledek byl nejisty. Navic pofad jesté ani zdaleka nejsem
na konci pfibéhu, spiSe na jeho zacatku.

Kdyz jsem silu domina objevil, nachazel jsem ho vSude kolem sebe. Pfikladem ,,dominového

.....

Muskovi mnozi z nas slySeli poprvé teprve pred par lety a na prvni pohled jeho uspéch vypada
jako splnény americky sen. Nikdo vétSinou nepatra po tom, kolik dilki domina musel polozit,
nez se dostal tam, kde je. Prectéte si jeho biografii a rychle zjistite, Ze za svou vizi cilevédomé
sméfuje krok za krokem uz desitky let.

Ani Mark Zuckerberg nevytvofil Facebook jako globalni socialni sit’ pro miliardy uzivatelt —
nejdriv pfiSel s napadem na hodnoceni atraktivity studentek, za coz slizl napomenuti kvuli
neopravnénym zasahlm do jejich soukromi. Teprve pak pfisla socialni sit, ktera ovsem zprvu
fungovala jen v ramci Harvardu.

Konec zazraénych recepttl

Misto toho, aby lidé vice vyuzivali princip domina, stale podle mé zatvrzele hraji podle strategie
,vSechno, nebo nic“. Mozna podvédomé tusi, ze honit nékolik zajict najednou nefunguje. Presto
hledaji zazracny recept — na okamzité zbohatnuti, skvélé manzelstvi, rychlé zhubnuti, ispésny
projekt. Misto toho, aby zacali prvnim dilkem domina a pokracovali k dalSimu, zacinaji znovu a
znovu od nuly. A vétSinou se ani nedockaji pralomu.

vvvvvv

dilkem domina. Osvojte si tuhle strategii a zdokonalujte se v ni. Stai vam trpélivost, trochu
premysleni a odhodlani pokracovat.

Pokud nechcete propast pristi vydani, musite pro to néco udélat.
Prihlasit se!
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